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FACHPACK

Stabil und hochdekoriert
durch die Krise

Besucher finden in Halle 5 an Stand 345 das
gesamte Spektrum an Weidenhammer-Verpa-
ckungslésungen - darunter maflgeschneiderte
Kombidosen fiir spezielle Produktgruppen wie
Snacks und Instantgetrdnke oder hochdeko-
rierte Kunststoffverpackungen fiir Wurst und Ei

n Zeiten der Wirtschaftskrise sieht die Weidenhammer
‘ing Group, Europas fiihrender Anbieter von Kombido-
mbitrommeln und Kunststoffbehiltern, keinen Grund,

ihren bisherigen Kurs zu dndern. Im Gegenteil: Auf der Fach-
Pack 2009 prisentiert sich die Gruppe einmal mehr stabil und
gut aufgestellt. Besucher finden am Messestand das gesamte
Spektrum an Weidenhammer-Verpackungslosungen. Zum
Boomfaktor kénnte sich zudem bald PermaSafe, die neuar-

tige Verpackung fiir klassische Konserven, entwickeln.

Wirtschaftskrisenzeiten
selten schlechr fiir unser Geschift®, ist
Ralf Weidenhammer, Geschiftsfithrer
der Weidenhammer Packaging Group
(WPG), iiberzeugt: » Vorausgesetzt man
hat schon vor der Krise die richtigen

waren bisher

Produkte und Konzepte — und bleibt
diesen auch dann treu, wenn der Wind
mal etwas schirfer weht.”

Die mirtlerweile dritte Teilnahme an
der FachPack steht fiir Europas Markt-
fithrer im Kombidosensegment aufler
Frage. ,Die FachPack ist der Hohepunkt
dieses Messejahres”, so Weidenhammer.
+In Niirnberg treffen wir unsere Kunden
aus Deutschland, Osterreich und der
Schweiz, prisentieren neue Konzepte
und Produkrinnovationen und diskutie-
ren mogliche Folgeprojekee.”

MaBgeschneiderte Verpackungs-
I6sungen fiir den Handel

Ein Schwerpunkr des Auftritts des Ho-
ckenheimer Unternehmens liegt dabei
auch 2009 auf Verpackungen fiir Le-
bensmittel: ,Im Kombidosenbereich
richten wir den Fokus weiterhin auf
Losungen fiir den Snackbereich sowie
fiir Instantgetriinke®, erklirt Rolf Regel-
mann, in der Geschiftsleitung der WPG
zustindig fiir den Vertrieb. Hier verfi-
gen wir iiber langjihrige Expertise und
sehen fiir uns auch weiterhin wichrige
Wachstumschancen.” Neben der Snack-
Can — Weidenhammers Verpackungsls-
sung fiir Stapelchips — werden Kombi-
dosen fiir Nussprodukte wie gesalzene
Erdniisse, aber auch neue Losungen fir
siifle Snacks und Karamellen vorgestellt.
»Hier dringen wir weiter in ein Waren-
segment vor, das bislang weitgehend
noch von Weifiblech- und flexiblen Ver-

packungen dominiert wird
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Im Bereich der Instantgetrinke stehen neben Kom-
bidosen fiir Kaffee- und Kakaospezialititen auf der
FachPack Verpackungslésungen fiir hochempfindliche
Getrinkegranulate wie Baby-Tees im Zentrum. ,In
all diesen Bereichen sehen wir die Kombidose klar im
Vorteil®, so Regelmann. ,.Unsere Dosen zeichnen sich
durch hohe Stabiliit und hervorragende Dichreeigen-
schaften aus. Sie sind ein ideales Marketinginstrument
mit hoher Regalprisenz und grofiem Differenzierungs-
potential. Und sie bieten dem Verbraucher hohe Con-
venience, etwa durch ihre Wiederverschliefbarkeit.”

Erstes Produkt in PermaSafe im Handel

Eine Erfolgsgeschichteistdie Kunststofftochrer Weiden-
hammer Plastic Packaging (WPP). Erst 2005 gegriin-
der, schrieb die WPP mit Sitz im sichsischen Zwenkau
nahe Leipzig bereits im zuriickliegenden Geschiftsjahr
—und damit ein Jahr frither als erwartet — schwarze Zah-
len. Mit ihrem klaren Fokus auf hochdekorierte Kunst-
stoffverpackungen im Inmould-Labelling-Verfahren
(IML) konnte sich Weidenhammer erfolgreich in dem
fiir die Gruppe neuen Markt etablieren und sukzessive
neue Marktsegmente und Kunden erschliefen. Auf der
FachPack 2007 prisentierte die WPP dabei erstmals

PermaSafe, eine neuartige Kunststoff-
verpackung fiir pasteurisierte und steri-
lisierte Lebensmirtel. ,Das Interesse an
PermaSafe war von Anfang an enorm.
Schon direkt nach der FachPack 2007
erhielten wir zahlreiche Anfragen und
gingen bereits Anfang 2008 in erste kon-
krete Projekte”, so Andreas Rothschink,
Sales Director bei Weidenhammer Pla-
stic Packaging. Punkdich zur FachPack
2009 kann nun das erste Produke in
einer PermaSafe-Verpackung prisentiert
werden: Mitte Oktober kommen die er-
sten drei Sorten der ,Heideverfithrung”
von Miiller's Hausmacher-Wurst in den
Handel — und lassen die ,Neuerfindung
der Konserve® endgiiltg Wirklichkeit
werden. Auf der FachPack 2009 wird
die WPP dariiber hinaus ihr gesamtes
Portfolio an Kunststoffverpackungen fiir
empfindliche Feuchtprodukre wie Fein-
kostsalate, Fisch- und Molkereiprodukte
oder Senf bis hin zu aufwindigen IML-
Verpackungen fir Fleisch- und Wurst-
waren oder Eis prisentieren. ap
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