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Knabberspal3 aus der Kombidose

riechenland knabbert, greift meistens zu einem
n Produkt. Kerne aller Art, von Sonnenblume bis
und Pinie, sind ebenso gefragt wie Erd- und Wal-

niisse. Mit der SnackCan von Weidenhammer erobert der
griechische Knabber-SpezialistVamvalis Foods jetzt neue
Marktanteile in einer klassischen,Weiblechnische”,

Sind sie aus der Schale, kommen Niisse am besten in
die Dose — dieses fast eherne Geserz der Supermirkee
bricht Vamvalis Foods jetzt mit der SnackCan von
Weidenhammer. Die luftdichte SnackCan aus Karron
ist im Aufbau ein High-Tech-Produke: Eine hauch-
diinne, mir speziellem Kunststoft versiegelte Alumi-
niumschicht dient als Innenkaschierung und sorgt
so fiir die norwendigen Barrierecigenschaften. Im
Ergebnis ist die Kombidose damit prakrisch genau so
dicht wie ihr Pendant aus WeifSblech, die Haltbarkeir
der Knabbereien im Supermarkeregal betrigt 18 Mo-
nate”, erliutert Dirk Gabriel, Key Account Manager
bei der Weidenhammer Packaging Group. Die Snack-
Can mit einer Hohe von 95 Millimetern und einem
Durchmesser von 73 Millimetern dient Vamvalis als
neue Verpackung fiir ihre Nussmischung,

Kostengiinstiges Leichtgewicht

Im Vergleich zu ihrer Konkurrenz aus Weifblech zeige
sich die SnackCan erheblich kostengiinstiger, denn auf
Grund steigender Materialpreise ist Weiffblech im-
mer weniger ateraktiv. Mit einem Gewicht von gerade
170 Gramm prisentiert die SnackCan sich als echres
Leichtgewicht gegeniiber der Weiflblechdose. Jingste
Optimierungen wie der Deckel aus leichtem Poly-
propylen bedeuten beim Transport millionenfacher
Auflagen zusirzliche reale Ersparungen. Ein weiterer
Pluspunke: Weiflblechdosen werden direkt bedrucke,
was nur in groflen Chargen wirtschaftlich realisierbar
ist. Demgegeniiber werden Kombidosen stets mit Eti-
ketten gestaltet, die sich ohne groffen Aufwand verin-
dern lassen. Damit kann Vamvalis die Verpackung mit
wechselnden Designs versehen, die sich im Warenre-
gal dauerhaft von anderen Produkten abheben — ein
zusitzlicher Mehrwert auch bei temporiren Promoti-
onaktionen im Handel. Nichr zuletzt hat die Snack-
Can fiir die Verbraucher einen entscheidenden Vorteil:
Anders als die tibliche WeifShlechdose mit Ringpullde-
ckel lasst sich die Kombidose wieder verschlieffen, so
dass nichr sofort verspeiste Niisse linger frisch bleiben
— ein wichtiges Argument fiir die Markreinfiithrung.

Griechenland: ein Markt mit Potenzial

Eineinhalb Jahre sind seit dem ersten Kontake von
Vamvalis mit Weidenhammer auf der Fachmesse
PLMA vergangen, bevor die deutsche SnackCan auf
den griechischen Markt kam. Ein kompletter Neuling
ist Weidenhammer in Griechenland aber nichrt. Bereits
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im Herbst 2004 eréthnete Weidenham-
mer in Inofita nahe Athen einen eigenen
Produktionsstandort fiir , selbstoffnende”
Kombidosen fiir gekiihlten Frischteig
der US-Firma General Mills. Im kom-
menden Jahr wird das griechische Werk
weiter ausgebaut. Ab 2009 laufen in
Inofita dann weitere hochwertige Verpa-
ckungslésungen vom Band. ,Griechen-
land ist fiir uns ein Markt mit Potenzial®,
so Gabriel. ,Unser Engagement hier war
von Anfang an auf Wachstum angelegt.
Der weitere Ausbau des Standortes ist
nun der nichste, folgerichtige Schrite.
Mit ihm wollen wir die Nachfrage nach
unseren Verpackungslosungen im grie-
chischen Marke kiinfrig besser bedienen
und zugleich die Nihe zu bestechenden
und potenziellen Kunden stirken.”
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Weidenhammer im Kurzprofil

Die Weidenhammer Packaging Group
ist mit zwolf Produkrtionsstandorten,
ca. 970 Mirarbeitern und einem ge-
planten Jahresumsatz von 184 Millio-
nen Euro in 2008 welrweir einer der
beiden fithrenden Anbieter von Kom-
bidosen, Kombitrommeln, Schmuck-
dosen und Kunststoffbehiltern. Das
1955
mirttelstindische

in Hockenheim gegriindete
Familienunterneh-
men hat sich in den vergangenen fiinf
Jahrzehnten zum Markt- und Techno-
logiefihrer in seinem Marktsegment
entwickelt. Zum Kundenkreis zihlen
Markenartikler
Unilever-Bestfoods, Nestlé, Procrer &
Gamble oder BAT. ap
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