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Komfortabler und bei Marketing im Vorteil

Auf der Messe ,FachPack” prisen-
tiert sich die Weidenhammer Packa-
ging Group vom 28. bis 30. Septem-
ber als Verpackungsunternehmen
mit zwei Sdulen: Kombiverpackun-
gen aus Karton und Kunststoffver-
packungen in Inmould-Labeling-
Technik (IML). Europas Marktfiihrer
im Bereich stabiler, hochdekorierter
Konsumverpackungen bietet in
Niirnberg deshalb bewzhrte Klassi-
ker und neue Losungen aus beiden
Sektoren.

Wiéhrend der Allrounder Kombi-
dose mit neuen Verschliissen wie
dem ,Peel off-Top*“ sein Einsatzge-
biet im Bereich trockener Fiillgtiter
ausweitet, sorgen innovative IML-
Verpackungen fiir frisches Design
. bei frischen Produkten.

Bereits 2006 war die Weidenham-
mer Packaging Group (WPG) zum
ersten Mal mit einem eigenen Stand
vertreten. Vier Jahre spéter ist die
WPG ein florierender und immer ge-
wichtigerer Geschiftszweig von

Weidenhammer und die ,Fach-
Pack” ein fester Termin im Kalender
der Verpackungsspezialisten.

Geschaftsleben: Weidenhammer stellt auf Messe ,FachPack" neﬁ‘e Verpackungslosungen vor

,Die ,FachPack’ ist fiir uns eine
willkommene Gelegenheit, beste-
henden und potenziellen Kunden
die Vielseitigkeit unserer Verpa-
ckungslosungen zu présentieren
und zugleich wichtige Neuentwick-
lungen aus beiden Unternehmens-
bereichen vorzustellen®, erklirt Ralf
Weidenhammer, Geschiftsfiihrer
der WPG. ,,Sowohl im Kerngeschaft
mit Kombidosen als auch im Kunst-
stoffbereich liegt unser Fokus dabei
Klar auf stabilen, hochdekorierten
Verpackungen, die im Handel fiir
Marketingvorteile sorgen und dem
Endverbraucher zugleich einen ho-
hen Komfort bieten.*

Kombidose vielseitiger Klassiker

Kombidosen zdhlen zu den sichers-
ten und vielseitigsten Verpackungen
fiir die feuchtigkeitsempfindlichen
Schiittgiiter. Auf der ,FachPack“
prisentiert die WPG Losungen fiir
das gesamte Spektrum dieser Waren
— von Snacks tiber Instantgetrédnke
bis hin zu Fischfutter und Non-
Food-Produkten. Eine zentrale Rolle
spielt haufig der richtige Verschluss.

Viele aus dem Handel bekannte Produkte werden in Verpackungen der Weidenham-

mer Packaging Group aus dem Talhaus verkauft.

BILD: PRIVAT

. auch den Einsatz eines Siebes tiber-

Mehrere hundert Millionen Deckel
und Streuteile produziert die WPG
im Jahr, vom einfachen Schnappde-
ckel bis zum komplexen Streuauf-
satz.

0ft maBgeschneiderte Losungen

Héufig handelt es sich um malige-
schneiderte Losungen flir ein be-
stimmtes Produkt. So wird beispiels-
weise aus der klassischen Puderzu-
ckerdose ein gebrauchs- und tisch-
fertiges Utensil, das nicht nur das
Umfiillen des Produktes, sondern

fliissig macht. Kein Wunder, dass
sich dieses Produkt zu einem echten
Renner entwickelt. i

Erstmals in Niirnberg der Offent- |
lichkeit prasentiert wird eine neue ‘
,Peel off-Top“-Losung. Der neue
Verschluss sorgt fiir eine hohe Sau- |
erstoff-Dichtigkeit. ,Das macht die |
Kombidose auch fiir hochsensible |
Fiillgiiter wie Milchpulver interes- |
sant, fiir die sie bislang kaum oder |
gar nicht geeignet war®, so der Ver- |
packungsspezialist. ,Mit unserer
Peel off-Top-Dose bieten wir nun
eine hochwertige, kostengiinstigere
und umweltfreundlichere Alternati-
ve zur Weilkblechdose, ohne dass
sich die Kunden in der Handhabung
umstellen miissen.

Die Firma mit Hauptsitz im séch-
sischen Zwenkau prasentiert auf der
Messe ihr Portfolio an innovativen
Verpackungen im und auBerhalb
des Kiihlfachs. Die WPP setzt ganz
auf die hochwertige Verarbeitung in
IML-Technologie, bei der Verpa-
ckungsherstellung und -dekoration
in einem Schritt erfolgen.

»Das Ergebnis sind Convenience-
Verpackungen, die durch ihrfrisches
Design am Point-of-Sale herausste-
chen und so neue Verbrauchergrup-
pen anziehen“, erkldrt Andreas
Rothschink, Sales Director WPP.
»Wir entwickeln unsere Verpackun-
gen individuell und in enger Abstim-
mung mit dem Kunden.“ zg

7



sg
Textfeld
Schwetzinger Zeitung, 24.08.2010




