Geschaftsl: Weidenhammer Packaging Group fahrt mit Optimismus und stabilen Zahlen zur Fachmesse ,FachPack 2009" in Niirnberg / Marktgerechte Produkte

Mafigeschneiderte Verpackungen fordern Kauflust

Auch in Zeiten der Wirtschaftskrise
sieht die Weidenhammer Packaging
Group, Buropas fithrender Anbieter
von Kombidosen, Kombitrommeln
und Kunststoffbehiltern, keinen
Grund, ihren Kurs zu indern. Im Ge-
genteil: Auf der ,FachPack 2009“
prisentiert sich die' Gruppe stabil
und gut aufgestellt. Besucher finden
das gesamte Spektrum an Weiden-
hammer-Verpackungslésungen.
Zum Boomfaktor konnte sich zu-
dem bald ,PermaSafe”, die neuarti-
ge Verpackung fiir klassische Kon-
serven, entwickeln: Bereits Mitte Ok-
tober kommt das erste Produkt in
»PermaSafe" in den Handel.
JWirtschaftskrisenzeiten waren

bisher selten schlecht fiir unser Ge-

schaft”, zeigt sich Geschiiftsfithrer
RalfWeidenhammer in einer Presse-
verdffentlichung des Unternehmens
liberzeugt: ,Vorausgesetzt, man hat
schonvor der Krise die richtigen Pro-
dukte und Konzepte — und bleibt
diesen auch dann treu, wenn der
Wind mal etwas schiirfer weht."

Gerade in den zuriickliegenden
Monaten habe sich gezeigt, wie
wichtig die europdischen Kernmérk-
te, allen voran Deutschland, fiir das

Unternehmen sind: ,Wéhrend die

Wachstumsmarkte in Osteuropa
zum Teil erheblich gelitten haben
und deutliche Riickgdnge verbuch-
ten, erweisen sich die Mérkte in der
Euro-Zone mit Deutschland an der
Spitze als weitgehend stabil, erldart
Ralf Weidenhammer.

Schwerpunkt auf Lebensmitteln
,Die FachPack ist der Hohepunkt

dieses Messejahres”, so Weiden- -

hammer. ,In Niimberg treffen wir
unsere Kunden aus Deutschland,
Osterreich und der Schweiz, prisen-
tieren neue Konzepte und Produkt-
innovationen und diskutieren mog-
liche Folgeprojekte.”

Ein Schwerpunkt des Auftritis der
Hockenheimer liegt auf Verpaclkun-
gen fiir Lebensmittel: ,Jm Kombido-

'senbereich richten wir den Fokus

weiter auf Losungen fiir den Snack-

" bereich sowie fiir Instantgetriinke®,

erlddrt Rolf Regelmann, in der Ge-
schiftsleitung der WPG zustindig
fiir den Vertrieb. ,Hier verfiigen wir
tiber langjihrige Expertise und se-
hen fiir uns auch weiterhin wichtige
Wachstumschancen.“ Neben der
»onackCan" —Weidenhammers Ver-
packungslosung fiir Stapelchips -
werden Behilter fiir Nussprodukte
wie gesalzene Erdniisse, aber auch
neue Losungen fiir siiffe Snacks und
Karamellen vorgestellt.

Verpackungskompetenz aus Hocken-
heim: Produkte mit Weidenhammerhiille.

. Im Bereich der Instantgetrdnke
stehen neben Kombidosen fiir Kaf-
fee- und Kakaospezialitdten auf der
JFachPack" Verpackungslosungen
fiir hochempfindliche Getrdnkegra-
nulate wie Baby-Tees im Zentrum.
Hohe Stabilitdt und hervorragende
Dichteeigenschaften, aber auch
Komfort etwa durch Wiederver-
schlieBbarkeit, seien hier die Plus-
punkte” Der Zusatznutzen fiir den
Verbraucher werde unter anderem
durch besondere Verschliisse und
(Streu-)Deckellosungen gesteigert,

Keine iiberzogenen Risiken

sDer Trend zu malfigeschneiderten
Verpackungsldsungen mit Zusatz-
nutzen ist ungebrochen®, bestitigt
Ralf Weidenhammer. ,Wir sind
Markt- und Technologiefiihrer und
investieren jedes Jahr erheblich in
Forschung und Entwicklung.”

Dass die WPG bisher,gut durch’

das Krisenjahr gekommen ist, sieht
er auch als Verdienst der konse-
quenten Ausrichtung des Unterneh-

mens auf neue Mérkte und Kunden:
»Wir sind der Spezialist fiir hochde-
korierte, stabile Convenience-Ver-
packungen in Europa — im Karton-
wie auch im Kunststoffbereich.“ Ziel
sei ein solides, gesundes Wachstum
mit den Kunden, {iberzogene Risi-
ken gehe die Firma nicht ein.

Erstes Produkt in ,PermaSafe"
Dies gelte auch fiir die Kunststoft-
tochter Weidenhammer Plastic Pa-
ckaging (WPP). 2005 im séchsischen
Zwenkau nahe Leipzig gegriindet,
schrieb sie bereits im zuriickliegen-
den Geschiiftsjahr — ein Jahr frither
als erwartet — schwarze Zahlen.

Auf der FachPack 2007 prisen-
tierte’ die WPP erstmals ;,PermaSa-
fe", eine neuartige Kunststoffverpa-
claung fiir pasteurisierte und sterili-
sierte Lebensmittel, Piinktlich zur
»FachPack 2009“ werde das erste so
verpackte Produkt prisentiert: Mitte
Oktober kdmen die ersten Sorten der
yHeideverfiihrung” von Miiller's
Hausmacher-Wurst in den Handel.




