FALTSCHACHTELN/DISPLAYS

- Weidenhammer Uberzeugte auf der ISM in KdIn

SuiRe Dosen mit Dreh

.. riginelle und hochwertige

" Verpackungsideen  fiir

siRe und salzige Snacks

prasentierte die Weiden-

hammer Packaging Group auf der In-

ternationalen SiiRwarenmesse (ISM)
in KéIn.

Neben Klassikern wie der aroma-
dichten Pringles-Verpackung, Kombi-
dosen fiir Lakritz und Fruchtgummi
(Van Slooten) sowie Schmuckdosen
mit goldgepragtem Etikett fiir Prali-
nen (Van Lys) zeigte sich der Hocken-
heimer Verpackungsspezialist auch
schon ganz auf Ostern eingestellt -
u. a. mit der Lindt-Schokoladendose.
»Drehbare Dosensegmente", so der
Gesamtverantwortlicher  Verkauf
und Marketing bei Weidenhammer
Rolf Regelmann, erlauben bei dieser
impulsstarken Verpackung die Kom-
bination verschiedener Bildmotive —
den aufgedruckten Hasen ziert bei-
spielsweise plotzlich ein Storchen-
schnabel. Damit hat sich die Dose bei
Kindern zum echten Renner ent-
wickelt."

Ebenso raffiniert: eine speziell
fiir Schoko-Sticks entwickelte zwei-
teilige Kombidose, die Weidenham-
mer zur ISM vorstellte, Ein einfacher
Dreh zum Abnehmen des oberen Do-

senteils genligt, und die salzstan-
genahnlichen, mit Schokolade tber-
zogenen Keks-Sticks prédsentieren
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sich elegant aufgefachert im unte-
ren Dosenteil = ohne das Wirrwarr
und die unvermeidlichen Bruchstel-
len, die einfache Beutelpackungen
etwa bei Salzstangen mit sich brin-
gen. Die Schoko-Sticks kénnen ohne
Umfiillen serviert und in anspre-
chender Form auf den Tisch gebracht
werden. Wie bei den klassischen
Kombidosen bietet auch bei diesen
Produktneuerungen das Doseneti-
kett viel Raum fiir kreative Design-
Ideen und Kundeninformationen. Die
hochwertige Verpackung unter-
streicht zugleich die Qualit&t des Pro-
duktes und tragt so zur Absatzstei-
gerung bei.

Eigenschaften, die die Kombido-
se auch fiir das Traditionsunterneh-
men Hans Freitag aus Verden, einen
der filhrenden Produzenten von Kek-
sen und Waffeln in Deutschland und
Europa, zur Verpackung erster Wah|
machen. Seit 2003 vertreibt Hans
Freitag seine gefiillten Waffelroll-
chen und Mini-Haselnussschnitten in
Kombidosen aus dem Hause Wei-
denhammer - als Qualitatsprodukt
in einer Qualitatsverpackung. Neben
der hohen Convenience fiir den Ver-
braucher ist es vor allem ihre Stabi-
litdt, die die Kombidose gegeniiber
anderen Verpackungen auszeichnet:
Die Weidenhammer-Dose schiitzt
ihren fragilen Inhalt nahezu perfekt
und reduziert so entscheidend den
Anteil an durch ,Keksbruch” bescha-
digter Ware. Durch ihre hervorragen-
den Barriereeigenschaften und ihre
WiederverschlieRbarkeit hélt die
Kombidose das Feingeback zudem
auch nach dem ersten Offnen
trocken und knusprig - und garan-
tiert damit auch fiir Kekse aus der
angebrochenen Packung perfekten
Genuss wie frisch nach dem ersten
Offnen.

Hans Freitag ist zugleich derers-
te Hersteller in Deutschland, der ge-
flillte Waffelrélichen in Kombidosen
abpackt. Die knusprige Spezialitat in

den Geschmacksrichtungen ,Hasel-
nuss®, ,Limette” und ,Vanille* wird
dabei sowohl unter der Eigenmarke
Hans Freitag als auch in Form von
Handelsmarken fiir Edeka und
Schlecker vertrieben. Seit 2004 ver-
packt Hans Freitag aulRerdem Mini-
Haselnussschnitten fiir Plus und
Schlecker in der Kombidose. Eine Ge-
backmischung in der Kombidose
wird gerade bei Aldi Siid getestet. i

Kurzportrat
Weidenhammer

Die Weidenhammer Packaging
Group ist mit sieben europaischen
Produktionsstatten, iiber 700 Mit-
arbeitern und einem Jahresumsatz
von 109 Millionen Euro 2003 welt-
weit einer der beiden fiihrenden
Anbieter von Kombidosen, Kom-
bitrommeln, Schmuckdosen und
Produkten aus einseitiger Well-
pappe.Das 1955 in Hockenheim ge-
griindete mittelstandische Famili-
enunternehmen hat sich in den
vergangenen fiinf Jahrzehnten
zum Markt- und Technologiefihrer
in seinem Marktsegment ent-
wickelt. Zum Kundenkreis zihlen
internationale Markenartikler wie
Unilever-Bestfoods, Nestlé oder
Procter & Gamble.
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