Qualitétsprodukte in
Qualitatsverpackungen

erpackungsideen fiir stife und
Vsalzige Snacks prasentiert die Wei-
denhammer Packaging Group, Eu-
ropas fiihrender Hersteller von Kombi-
dosen, im Rahmen der ISM 2005. Am
Messestand (Halle 13.1, Stand A31) er-
warten die Besucher u. a. eine in sich
drehbare Motivdose und eine teilbare
Kombidose fiir Schokokeks-Sticks.
Jingstes Stiwaren-Produkt in der
klassischen Kombidose sind Gefiillte
Waffelrolichen des Verdener Feingeback-
Spezialisten Hans Freitag. Unter dem
Motto, Die stiRe Kunst des Verpackens*
sind erstmals Verpackungshersteller zur
ISM eingeladen. Flr uns ist das schon
jetzt beinahe eine Pflichtveranstaltung,
immerhin stellen wir bereits seit Jahr-
zehnten Verpackungen fiir siiBe und sal-
zige Leckereien her”, erklart Rolf Regel-
mann, Gesamtverantwortlicher Verkauf
und Marketing bei Weidenhammer.
Neben Klassikern wie der aroma-

dichten Pringles-Verpackung, Kombi-
dosen fiir Lakritz und Fruchtgummi (Van
Slooten) sowie Schmuckdosen fiir Pra-
linen (Van Lys) prasentiert der Hocken-
heimer Verpackungsspezialist auch Pro-
dukte wie die fiir Ostern aufgelegte
Lindt-Schokoladendose. ,,Drehbare Do-
sensegmente”, so Regelmann, ,erlau-
ben bei dieser impulsstarken Verpackung
die Kombination verschiedener Bild-
motive, den aufgedruckten Hasen ziert
beispielsweise plotzlich ein Storchen-
schnabel. Damit hat sich die Dose bei
Kindern zum echten Renner entwickelt.”

Raffiniert ist auch eine fiir Schoko-
Sticks entwickelte zweiteilige Kombi-
dose. Ein einfacher Dreh zum Abneh-
men des oberen Dosenteils geniigt, und
die salzstangenahnlichen, mit Schoko-
lade liberzogenen Kekssticks prasen-
tieren sich aufgefachert im unteren Do-
senteil. Seit 2003 vertreibt Hans Ffeitag
seine gefiillten Waffelrélichen und Mini-
Haselnussschnitten in Kombidosen von
Weidenhammer als Qualitatsprodukt
in einer Qualitatsverpackung. Neben
dem hohen Convenience-Grad ist es ihre
Stabilitdt, die die Kombidose gegenii-
ber anderen Verpackungen auszeichnet
und den Inhalt bestens schiitzt. P.R.
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ISM-Special: SuRe
Kunst des Verpackens

Die SulRwaren-Messe 2005 wird mit einer Verpackungs-
Sonderschau bereichert. Unter dem Titel ,,Die stiSe Kunst

des Verpackens® vereint das ISM-Special mehr als 20 Anbieter,
die in einer eigenen Ausstellungsflache in Halle 13.1 Produkte,
Materialien und Gestaltungen zeigen.

n diesem Jahr blickt die Fachwelt nicht

nur wegen der zahlreichen Neuhei-

ten und Innovationen, Marketing-
ideen,Verkaufskonzepte und Trends der
weit mehrals1.600 Aussteller aus rund
70 Landern in Richtung Koln. Auch der
Umzug der Weltleitmesse in das Ost-
hallengelénde der Koelnmesse wird mit
Spannung erwartet. In diesem Zusam-
menhang will die KoeInmesse mit dem
ISM-Verpackungs-Special ein weiteres
attraktives Forum schaffen, das auch fiir
die Fachbesucher und Einkdufer des Han-
dels von Interesse ist.

International besetzt

Auf einer Gesamtflache von rund 500
qm stellen sich die folgenden Unter-
nehmen vor: Andreas Kopp AG (Schweiz),
BACOMA Creations S. A. (Belgien), BMG
Verpackungen GmbH + Co.KG (Deutsch-
land), CROWN Speciality Packaging
(Deutschland), Field Deutschland GmbH
(Deutschland), G & H Marketing (Schweiz),
Helmut Schmidt Verpackungsfolien
GmbH (Deutschland), Hoffmann Neo-
pac AG (Schweiz), Innovia Films (Deutsch-
land), ISI Food Srl (Italien), Kappa Pack-
aging B. V. (Niederlande), Klann Ver-

packungen GmbH + Co. KG (Deutsch-
land), Marka Pac AB (Schweden), asas
Metal Ambalaj Sanayi Ve Ticaret S.A.(Tiir-
kei), Mopec 2007 S.A. (Spanien), Nova-
cart S.p.A.(Italien), PAWI Verpackungen
(Schweiz), Plantic Technologies Ltd (Aus-
tralien), Pro Toy (Deutschland), Thimm
The Highpack Company (Deutschland),
Weidenhammer Packaging Group
(Deutscﬁl_énd) und Wirth Figuren GmbH
(Deutschland).

Beispiele samt Vorstufen

Dargestellt werden sowohl Ver-
packungsbeispiele als auch deren Vor-
stufen wie Entwiirfe, Materialproben,
Packmittel und Packstoffe. Dabei wird
jedoch nicht nur die Bedeutung der Ver-
packung als Wettbewerbsfaktor fokus-
siert. Themen wie Hygiene und Frisch-
haltung, Lagerungs- und Transport-
fahigkeit sowie ékologische und éko-
nomische Gesichtspunkte werden eben-
falls beriihrt. Erganzt wird die Sonder-
schau durch innovative Arbeiten von
Studenten der KéIn International School
of Design, Fachhochschule Kéln, zum
Thema ,Verpackungen und Produkte
der Zukunft”. O



