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Gerade im heiB umkampften Lebens-
mittelmarkt gilt: Kaufentscheidungen
fallen immer haufiger direkt am Point-of-
Sale (P0S) und folgen einem spontanen
Impuls zum Zugreifen. Moderne Ver-
packungen bieten deshalb dem Kon-
sumenten haufig einen Zusatznutzen und
unterstiitzen zugleich die Markenfihrung.
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Neue Verpackungskonzepte verdndern den Wurstmarkt

Becher- statt Thekenware

Weidenhammier produziert die
hochtransparenten Poly-
propylenbecher fiir die ,Mihlen
Wisstchen” am Standort
Iwenkau nahe Leipzig.
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Gerade im heifs umkdmpften Lebensmittelmarkt gilt: Kaufentscheidungen
fallen immer haufiger direkt am Point-of-Sale (POS) und folgen einem
spontanen Impuls zum Zugreifen. Moderne Verpackungen bieten
deshalb dem Konsumenten haufig einen Zusatznutzen und unterstutzen
zugleich die Markenflhrung. Jungstes Beispiel hierfur sind die ,Muhlen

Warstchen” der Rugenwalder Muhle. Diese kommen neuerdings

,stehend” und ohne Wurstwasser im Kunststoffbecher der Weiden-
hammer Packaging Group in den Handel.

Neue Verpackungskonzepte unterstiitzen die
Aufmerksamkeit fir neue Produktideen sowie de-
ren Prasentation und Positionierung im Handel. In
vielen Fallen sind sie sogar selbst ein zentraler Be-
standteil der Marke. Ein gutes Beispiel hierfiir ist
der Markt fur Fleisch- und Wurstwaren, Ange-
sichts sich rasant verdndernder Lebensstile und
Verbrauchergewohnheiten hat sich hier neben
der klassischen Thekenware mittlerweile eine
Vielzahl neuer Produktformen im Kihlregal etab-
liert. Diese sollen gezielt wachsende Kundengrup-
pen wie Singles oder, Best Ager” ansprechen. Da-
bei konkurrieren insbesondere neue Verpa-
ckungskonzepte aus Kunststoff mit traditionellen
Verpackungsformen wie etwa dem , Wurstdarm”
oder der Konservendose, die von den Korisumen-
ten haufig als unpraktisch oder altmodisch emp-
funden werden, Gefragt sind Lésungen, die das
jeweilige Produkt richtig in Szene setzen und zu-
gleich ein hohes Mafs an Convenience bieten.

Um ihre Produkte gegentber der Kon-
kurrenz erfolgreich im Regal zu positionieren,
setzen die Hersteller deshalb auf hochwertige
Verpackungen mit Zusatznutzen. Dies gilt ins-
besondere fir Produkte, die neu auf den Markt
kommen oder einen ,Relaunch” in neuer Ver-
packung erfahren. Hier muss die Verpackung
die Produktidee nicht nur wirkungsvoll visuali-
sieren, sondern dem Verbraucher auch direkt
gefallen. Nicht selten gelingt dabei aufgrund
einer kreativen Verpackung die Neupositionie-
rung eines bereits bekannten Produkts. Jings-
tes Beispiel hierfur sind die ,Mihlen Wrst-
chen” der Rugenwalder Mihle. Seit Mitte Ok-
tober 2010 stehen die klassischen Brih- oder
Wiener Wrstchen in den Kihlregalen — und
dort, dank geschickter Vermarktung, in der Re-
gel nicht alizu lange. Mit dieser Produktneuheit
setzt das Unternehmen sein seit mehreren Jah-
ren bewahrtes Erfolgsrezept fort. So verpasst

die Rugenwalder Mihle traditionellen Wurst-
spezialitdten wie etwa Streichwurst mit moder-
nen, praktischen Verpackungen ein zeitgema-
Res Qutfit, das geselischaftliche Trends und ver-
anderte Lebensumstande aufgreift und neue
Zielgruppen anspricht.

Statt im Glas oder in der Tiefziehverpa-
ckung werden die ,Mihlen Wirstchen” in ei-
nem stabilen, unzerbrechlichen Kunststoffbe-
cher von Weidenhammer Plastic Packaging
(WPP) ganz ohne Wurstwasser verpackt. Diese
Verpackungsform setzt die beliebten Warst-
chen nicht nur neu in Szene, sondern bietet
auch hohe Convenience, So kann der Verbrau-
cher den Becher Gberall mit hinnehmen und die
Wrstchen einzeln entnehmen, da die Verpa-
ckung wiederverschlieRbar ist. Die besondere
Form des halbrunden 222-Gramm-Bechers so-
wie das attraktive Design heben den Kunst-
stoffbecher klar vom Wettbewerb ab. Vor allem



die stehende Présentation der Wurstchen ga-
rantiert dabei eine auffallige Regalprasenz und
unterstltzt die Markenprésentation am POS.
Die hochwertige, im In-Mould-Labelling-Ver-
fahren dekorierte Verpackung unterstreicht die
Premiumqualitdt des Inhalts. Zusatzlich ge-
wahrt das nur teilweise bedruckte Rundumeti-
kett freie Sicht auf den Produktinhalt, so dass
der Verbraucher sich jederzeit von der Frische
des Inhalts Gberzeugen kann. Eine vollstandig
bedruckte Aluminiumplatine verschliet den
Becher und sorgt fur Qualitats- und Originali-
tatsverschluss.

Das Produktkonzept der Rlgenwalder
Mduhle ist vollig neu: Erstmals werden Wirst-
chen in einem Convenience-Becher ochne

Die besondere Form
des halbrunden
222-Gramm-Bechers
sowie die stehende
Prasentation sollen
den Kunststoffbecher
klar vom Wettbewerb
abheben.

Wurstwasser verpackt und damit als Snack flr
zwischendurch prasentiert. Dies soll gezielt auch
jlngere Verbrauchergruppen ansprechen, die
viel unterwegs sind. Darauf konzentrieren sich
auch die unterstutzenden Werbespots, die vor
allem die praktische Verpackung samtihrer Vor-
teile in den Mittelpunkt rlcken. ,Der wieder-
verschliefSbare Kunststoffbecher ist fir Brih-
wurstchen einevollig neue Art der Verpackung”,
erklart Andreas Rothschink, Leiter Sales bei der
WPP.,Er ist ein wichtiges Differenzierungsmerk-
mal und spielt auch bei der Vermarktung der
Wiurstchen eine zentrale Rolle.”
Weidenhammer produziert die hoch-
transparenten Polypropylenbecher fir die
.Muhlen Warstchen” am Standort Zwenkau

Kunststoffverpackungen

nahe Leipzig. Den Auftrag dazu erhielt Weiden-
hammer im Fruhjahr 2010. Die Idee fur die auf-
fallige Convenience-Verpackung stammt dabei
vom Kunden selbst. Gemeinsam mit einer De-
signagentur entwarf der Hersteller zundchst ei-
nen Prototyp des Bechers. In enger Zusammen-
arbeit mit dem Waursthersteller entwickelte
Weidenhammer diesen zur Serienreife. , Dieser
Prozess erforderte Kreativitat und Know-how,
da uns Form und Design des Wdrstchen-Be-
chersvor neue Herausforderungen stellten”, so
Rothschink. ,Unserer Erfahrung nach stellt ein
moglichst frihes Einbinden des Verpackungs-
herstellers in den Produktentwicklungsprozess
sicher, dass die Verpackung optimal zum Pro-
dukt und zur Marke passt. Nur so kann ein stim-
miges Gesamtpaket entstehen, das am POS er-
folgreich ist.” Da es sich bei den ,Muhlen
Wirstchen” um ein Frischeprodukt handelt,
galt insbesondere der Sicherheit und Hygiene
der Verpackung besondere Aufmerksamkeit.
Der Produktionsstandort in Zwenkau ent-
spricht héchsten Qualitatsstandards und ist
nach BRC/IoP zertifiziert.
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