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Zukunftsfahig verpackt

Neben dem Inhalt kommt es immer mehr auch auf innovative ,,Hillen* an. Den
technologischen Fortschritt kann kaum ein Hersteller alleine leisten. Drei Beispiele.

Text: Christina Steinheuer

(s> Wer nicht mit der Zeit geht, muss mit der Zeit gehen. Der Inno-
vationsdruck, dem derzeit Fleisch- und Wursthersteller ausge-
setzt sind, ist enorm. Der Preiskampf tobt, und wer auf Dauer

tiberleben will, muss mehr bieten als die Konkurrenz. Es geht nicht mehr

darum, Standards zu halten, sondern welche zu schaffen, nicht um Mit-

telmafi, sondern um Maf3stibe - und das permanent. Denn wie auch im-

mer man den Dauerbrenner nennt, Innovation oder Fortschritt: Nichts

ist so schnell weg wie Vorsprung. Drei aktuelle Beispiele aus dem Bereich

Verpackungsinnovationen machen deutlich, dass Kooperationen immer

wichtiger werden. Unternehmen aus vollig verschiedenen Bereichen ha-

ben ihr Know-how gebiindelt und innovative Verpackungen geschaffen,
die Handel wie Hersteller Mehrwert bieten.

angepackt -> verpackt -> gepackt

Miiller’s Hausmacher Wurst war bis vor Kurzem flir Wurstkonserven in
Glasern und Dosen bekannt. Seit einigen Wochen ist das Unternehmen
Gesprachsthema in der Branche, weil es ihm gelungen ist, Wurstkonserven
im Becher anzubieten. Die , Heideverfithrung"” gibt es in drei Geschmacks-
varianten: Chili, Siifler Senf sowie Hopfen & Malz. Das technologische
Verfahren, um Kochwurst in dieser Spritzguss-Verpackung ungekiihlt
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mehrere Monate haltbar zu machen, entstand in intensiver Zusammen-
arbeit: Die Technologie ,Perma Safe” der Weidenhammer Packaging
Group und des Fraunhofer Instituts testete Miller's ausgiebig hinsichtlich
ihrer Barriere-Eigenschaft gegeniiber Sauerstoff und Wasserdampf. Hin-
zugenommen wurde die Maschinen-Versiegelungstechnik der Sealpac
GmbH aus Oldenburg. Das Resultat: 150 g Kochwurst im Kunsistoff-Ge-
binde mit einer Haltbarkeit (ungekiihlt) von mindestens zwalf Monaten.
.Das kann ein grundlegendes Uberdenken in der Konserven-Sparte zur
Folge haben”, freute sich schon vor einigen Wochen Muller's-Geschifts-
fahrer Christoph Baumgartner. ,Fast jede Verpackungsform und Produkt-
prasentation erscheint nun moglich.” Der Geschdftsmann ist uberzeugt,
dass das Plastikgebinde mit seinen Vorteilen (leicht, unzerbrechlich, mo-
demn, lange ohne Kithlung lagerfihig) schon in absehbarer Zeit einen gu-
ten Teil der heutigen Dosenwurst-Angebote ersetzen kann und sukzessive
eine gleichberechtigte Stellung neben der Wurstkonserve im Glas errei-
chen wird. , Der Handel war in den Verkostungen sehr angetan.” Dass die
Konkurrenz das technologische Know-how kopieren will, nimmt Baum-
gartner sportlich: ,Erstens braucht man daftr Zeit, weil das so schnell
nicht nachzumachen ist, und zweitens habe ich z. B. Herm Peter zur Miih-
len gesagt, dass er sich bitte beeilen mage, weil Maller's dann naturlich we-











