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Endspurt zur Interpack 2011 hat begonnen

Gut verpackt ist halb gewonnen

Die Blechdose hat ausgedient: ,Miihlen Wiirstchen“ der Riigenwalder
Miihle eignen sich dank ihrer leichten Kunststoffverpackung auch fiir
unterwegs

Die Vorbereitungen zur Inter-
pack 2011, die vom 12. bis 18. Mai
in Diisseldorf stattfinden wird,
treten in die heiBe Phase. Dabei
sind die Vorzeichen der bedeu-
tendsten Fachmesse der Verpa-
ckungsbranche sehr positiv:
Etwa 2.700 Aussteller zeigen Ver-
packungs- und Prozesslosungen
fir Unternehmen aus den Berei-
chen Nahrungsmittel und Ge-
trinke, Siif- und Backwaren,
Pharma und Kosmetik, Non-
Food-Konsumgiiter, Industriegi-
ter und verwandte Services so-
wie Packstoffe, Packmittel und
deren Herstellung,

Den Lowenanteil der Hallen-
flache belegen mit zehn Hallen
die Unternehmen, die Prozesse
und Maschinen fiir das Verpacken
anbieten, gefolgt von den Pack-
stoffen, Packomitteln und der Pack-
mittelherstellung in mehrals vier
Hallen. Kunststoff spielthier eine
herausragende Rolle, schlieflich
ist es das weltweit am haufigsten
fiir Verpackungen verwendete
Material.

Convenience liegt im Trend

Viele Menschen lieben Wiirst-
chen. Und sielieben sie auch mal
eben auf die Hand. Dabei sind
Frankfurter oder Wiener keine
typischen Snacks fiir unterwegs:
Meist schwimmen sie in Wurst-
wasser oder werden in hohen
Stiickzahlen in groBe Verpackun-
gen eingeschweilt.

Der deutsche Wurst- und
Schinkenspezialist Riigenwalder
Miihle hat fiir Snacker jetzt die
Lasung: Seit diesem Oktober bie-
tet er ,Mithlen Wiirstchen“ in
einem transparenten, wiederver-
schlieBbaren Kunststoffbecher an.
Solassensich, so das Versprechen,
die sechs kleinen Knacker einfach
entnehmen und bleiben garan-
tiertbis zum letzten Bissen frisch.
,Die Verzehrgewohnheiten der
Menschen haben sich inzwischen
grundlegend geédndert”, sagt
Riigenwalder-Marketingchef Go-
doRoben. ,An die Stelle von drei
Mahlzeiten pro Tag sind heute
mehrerekleine undhaufigschnel-
le Zwischenmahlzeiten gerfickt.”

Interpack 2011 vom 12. bis 18. Mai in Diisseldorf: 2.700 Aussteller zeigen Verpackungs- und Prozesslésungen

Convenience-Produkte wie die
Miihlen Wiirstchen liegen voll im
Trend. Verpackungen habennicht
mehrnur Schutz-, Transport- und
Aufbewahrungsfunktion, sondern
oft auch einen funktionellen Zu-
satznutzen. ,Das unkomplizierte
Handling der Produktverpackung
wird Verbrauchern immer wich-
tiger”, erkldrt Hilka Bergmann,
Leiterin Forschungsbereich Ver-
packung des Kélner Einzelhan-
delsberaters EHI Retail Institute.
So spielten innovative Conveni-
ence-Aspekte eines leichten Off-
nens, WiederverschlieBens oder
Portionierhilfen bei der Verpa-
ckungsgestaltung eine zuneh-
mende Rolle. Ein anderer Ansatz
sind Lebensmittel, die direkt in
der Verpackung in die Mikrowel-
le gegeben werden konnen und
so das Kochen erleichtern.

Konkurrenz fiir
die klassische Dose

Im Kampf um Marktanteile
setzen Produkthersteller daher
verstarkt auf Verpackungen, die
dem Verbraucher Wohlbehagen
vermitteln. Angewiesen sind sie
dabei auf die Kreativitit und das
Know-how der Verpackungsher-
steller und deren Zulieferer. Rii-
genwalder z.B. nutzt fiir seine
Miihlen Wiirstchen spezielle
Kunststoffbecher der deutschen
Firma Weidenhammer Packaging
Group. Auch in anderen Lebens-
mittelbereichen sagt der Spezia-
list fiir Kombidosen und Kunst-
stoffverpackungen klassischen
Konservenverpackungen den
Kampf an. ,Statt WeiBblech oder
Glas kommt jetzt Kunststoff ins
Supermarktregal®, erklart Fir-
menchefRalf Weidenhammer. So
verpacke die patentierte Kunst-
stofflésung Permasafe sterilisier-
te und pasteurisierte Lebensmit-
tel robust, aber wesentlich hand-
licher und leichter als bisher
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gingige Ringpull-Dosen. Fiir die
einfache Handhabung sorgen eine
leicht abziehbare Peel-Folie und
ein Deckel fiir den Wiederver-
schluss. Die Produkthersteller
schworen auf die Innovation: Als
erster Kunde setzte die deutsche
Firma Miiller’s Hausmacher
Wurst auf Permasafe — weitere
Produkte befinden sich bereits
in Vorbereitung.

Auch bei der deutschen Firma
Wipak Walsrode, einer Tochter
der finnischen Wipak-Gruppe,
stehen Innovationen bei Folien-
herstellung und -verarbeitungim
Fokus. Als ihr Markenzeichen
gelten neben hochwertigen Bar-
rierefolien besonders nattirlich
anmutende Verpackungen im
sogenannten Knitterlook. ,Zu-
riick zur Natur lautet das Motto
vieler Hersteller und Handelsket-
ten, die den hohen Qualitétsan-
spruch ihrer Produkte mithilfe
von Papierverbunden unterstrei-
chen wollen, sagt Sprecherin
Astrid Reinke. Dafiir hat Wipak
einen speziellen Produktionspro-
zess entwickelt: Schon wihrend
der Folienfertigung wird Papier
inden Folienverbund eingearbei-
tet. Dabei werden hauchdiinne
Folienschichten auf der Packungs-
innenseite gegen die Papier-
schicht kaschiert. Der Vorteil: Die
Oberseite der Packung fiihlt sich
an wie Papier und die fiir den
Schutz und Frische benétigten
Funktionen wie Sauerstoffbarri-
ere und Siegelung iibernehmen
wie gewohnt die Kunststofflagen.
Die unscheinbare Schnittkése-
stange ,Stangerl” der deutschen
FirmaBergader etwaist dank des
neuen Frischelooks zu einem
wahren Verkaufsschlager gewor-
den.

Frische aus der Folie

Kiinftige Verpackungen sollen
noch mehr leisten: Sie treten in
Wechselwirkung mit dem Fiillgut,
eliminieren schéidlichen Sauer-
stoff und Mikroben und verbes-
sern so die Haltbarkeit und Qua-
litét der Produkte. In Japan wer-
den sauerstoffabsorbierende
Kissen, sogenannte Sachets, be-
reits seit Jahren zum Haltbarma-
chen von Gemiise oder Fisch
genutzt. Européder und US-Ame-
rikaner akzeptieren die auffalli-
gen Verpackungselemente mit der
Aufschrift ,Nicht essen!” jedoch
nichtso bereitwillig. Forscher des
Fraunhofer-Instituts flir Verfah-
renstechnik und Verpackung
(IVV) in Freising haben daher
elegantere Konservierungslsun-
gen entwickelt. ,Wir integrieren
Sauerstoffabsorber wie Eisen in
die Polymermatrix des Pack-
stoffs”, sagt [VV-Materialentwick-
ler Sven Séngerlaub. So seien
sauerstoffempfindliche Getréinke
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wie Bier oder Fruchtséfte in der-
art praparierten PET-Flaschen
langer genieBbar. Zudem bietet
das IVV der Industrie eine anti-
mikrobiell wirksame Folie an. Sie
gibt Sorbinsdure an die Oberfla-

che des Lebensmittels, den pri-
méren Angriffspunkt fiir Konta-
minationen, ab und konserviert
es so. Auf der Interpack konnen
sichProdukthersteller ein detail-
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Gut verpackt ist halb gewonnen

liertes Bild von denInnovationen
des IVV machen.

Kritiker argumentieren nun,
bei aktiven Verpackungen beein-
tréchtigten zusétzliche Chemika-
lien die Natiirlichkeit der Produk-
te. ,Fiir den Lebensmittelschutz
werden nur harmlose geruchs-
und geschmacksneutrale Stoffe
verwendet”, entgegnet Sanger-
laub. Zudem kénne durch anti-
mikrobielle Stoffe wie Sorbinséu-
re die Einarbeitung von Konser-
vierungsstoffen in das Produkt
vermieden werden. ,Das fordert
gerade einen gesunden Lebens-
stil.“ Ein groBeres Problemy sieht
der Wissenschaftler in den hohen
Kosten fiir die Markteinfithrung
neuer Verpackungslgsungen. Da-
fiir miisste die Industrie ihre
Verpackungslinien modernisie-
renund ihre neuen Verpackungen

umfassend testen. ,Das erschwert
den Transfer vom Labor in die
Serienfertigung”, sagt Séngerlaub.

Nachhaltige Verpackungen:
griin und unkaputtbar

Auch Nachhaltigkeit wird Ver-
brauchern immer wichtiger. Sie
fordern 6kologisch einwandfreie
Produkte, die ressourcenscho-
nend verpackt werden, aber gut
geschiitzt bei thnen ankommen.
Dasstellt die Verpackungsherstel-
ler vor eine groBe Aufgabe: Die
Industrie will Material sparen,
doch muss die Stabilitét der Ver-
packung auf jeden Fall gewdhr-
leistet bleiben.

Der britisch-niederldndische
Konsumgiiterkonzern Unilever
verfolgt eine ehrgeizige Strategie:
Erwill seinen Umsatz von derzeit
rund 40 Mrd. EUR bis 2020 welt-
weit verdoppeln und zugleich
durch Effizienzgewinne bei Ver-
packungen und Produktion sei-
nen CO,-AusstoD halbieren.

Fiir viele Verbraucher ist nach-
haltiges Handeln zu einem wich-
tigen Kaufkriterium geworden.
Wurde frither kaum nach Her-
kunft, Art der Produktion und
Verpackung gefragt, stehen ¢ko-
logisch und moralisch ,saubere”
Waren heute hoch im Kurs. Des-
halb schétzt der US-Marktfor-
scher Pike Research, dasssich der
weltweite Umsatz mit nachhalti-
gen Verpackungen im Zeitraum
2009 bis 2014 von 88 auf 170 Mrd.
USD fast verdoppeln wird. ,Das
Umweltbewusstsein der Verbrau-
cher hat deutlich zugenommen®,
erklért Pike Research-Chef Clint
Wheelock.

Fiir die Industrie ist der Nach-
haltigkeitstrend Fluch und Segen
zugleich. Einerseits muss sieneue
Produkte und Kampagnen ent-
wickeln, was hohe Kosten verur-
sacht. Andererseits verspricht die
steigende Nachfrage nach nach-
haltigen Produkten wirtschaftli-
ches Wachstum. ,Wir werden
unseren Materialverbrauch bis
2020 um ein Drittel senken”, ver-
spricht Unilever-Chef Polman.

Die Verpackungshersteller ent-
werfen neue Verpackungen und
entwickeln die Produktionspro-
zesse dafiir. Das ist keine leichte
Aufgabe: Zwar sollen durch ge-
ringere Materialstarken und klei-
nere Anteile ressourcenintensiver
Werkstoffe Rohstoffe gespart wer-
den, doch darf darunter nicht die
Dichtigkeit und Stabilitét der Ver-
packung leiden. Sicherheit ist
nichtohne Grund oberstes Gebot:
Laut der Européischen Organi-
sation fiir Verpackung und Um-
welt (Europen) ist der Wert der
in Nahrungsmitteln eingetrage-
nenund gebundenen Ressourcen
wesentlich h6her als der Wert der
Verpackung, die das Produkt
schiitzt. Daher verursachen Pro-
duktverluste durch unzureichen-
de Verpackung mehr CO,-Emis-
sionen, als durch Vermeiden
iiberfliissiger Verpackung einge-
spart wird. In Entwicklungslan-
dern sind Nahrungsmittelverlus-
teeingroBes Problem: Hier gehen
nach Angaben von Europen 40%
der Waren in der Lieferkette ver-
loren.

Auch auf der Interpack wird
Lebensmittelschutz eines der
bestimmenden Themen sein. Die
zusammen mit der Welternih-
rungsorganisation der Vereinten
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Verpackungen aus Biokunststoffen bestehen hiufig aus nach-
wachsenden Rohstoffen — daher passen sie in die Nachhaltigkeits-

strategie vieler Unternehmen

Nationen (FAO) gestaltete Son-
derschau ,Save Food* zeigt, wie
die einzelnen Elemente der Wert-
schopfungskette in Sachen Ver-
packung, Logistik und Transport
einen Beitrag gegen die weltwei-
te Verschwendung von Nahrungs-
mitteln leisten kénnen.

Biokunststoffe
auf dem Vormarsch

Allerdings miissen die Herstel-
ler etablierter Verpackungsmate-
rialien mit wachsender Konkur-
renz durch Biokunststoffe rech-
nen. Diese sind zwar noch nicht
so vielseitig einsetzbar wie kon-
ventionelle Kunststoffe auf Erd-
6lbasis, holen aber mit immer
weiter verbesserten Eigenschaf-
ten auf: Die britische Firma In-
novia Films bietet unter dem
Namen Natureflex neuerdings
eine abbaubare Kunststofffolie fiir
Lebensmittel an, die zu 100%
kompostierbar ist. Diese mehr-
schichtige Biofolie habe, so Mar-
ketingchef Andy Sweetman, her-
vorragende Barrierewirkung
gegeniiber Feuchtigkeit und Ga-
sen, die Lebensmittel wie Kekse
dauerhaft knusprig halte. Der
deutsche Biokunststoffhersteller
FKuR Kunststoff setzt ebenfalls
aufiiberlegene Barrierewirkung:
Die Firma produziert u.a. mehr-
schichtige Biofolien, die auch in
Oko-Babywindeln fiir Auslaufsi-
cherheit sorgen. Besonders fiir
tiefe Temperaturen geeignete Bio-
verpackungen, eine Neuentwick-
lung von FKuR, werden fiir die
Verpackung von Tiefkithlkost
eingesetzt. Die rasante Entwick-
lung des Themas Biokunststoffe
spiegelt sich auch zur Interpack
wider. Waren es 2005 im Rahmen
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einer Sonderschau 250 m? Net-
toflache, die von Biokunststoff-
herstellern belegt worden sind,
werden es 2011 etwa 2.000 m?
derregularen Ausstellungsfléche
sein.

Sicherheit hat Vorrang

Dass Sicherheit und Okologie
kein Widerspruch sein missen,
beweisen die Verpackungsherstel-
ler mit vielen Innovationen. Die
US-Firma Sonoco z.B. wird zur

Zielgruppe Zukunft: ,Best Ager”
bevorzugen gut erkennbare und
leicht handelbare Offnungsmdg-
lichkeiten bei Verpackungen. Gut
fiir den Kunststoff

Interpack 2011 effiziente Verpa-
ckungslosungen threrneuen ,True
Blue Line" prisentieren. Diese
benétigen nach Angaben von
Firmensprecher Jeff Schuetz bei
gleichbleibend hoher Stabilitét
weniger Material oder kénnen
leichter recycelt werden. Die In-
dustrie bedientsich bereits fleiBig
aus diesem Sortiment. Unilever
hat die Kunststoffflaschen fiir
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Hightech-Equipment: Mehrfunktionale Walletverpackungen liegen
im Trend. Einige Maschinenbauer haben dafiir bereits die passenden

Anlagen im Angebot

seine Haarpflegemittel der Mar-
ke Suave mit Sonocos Hilfe um-
gestaltet: Die neuen Behéltnisse
bendtigen 16% weniger Material,
sind aber dank ihrer neuerdings
gewdlbten Form stabiler als ihre
Vorganger.

Die deutsche Industrievereini-
gung Kunststoffverpackungen (IK)
sieht sich aufgrund solcher Inno-
vationen bestétigt: Kunststoff ist
fiir nachhaltige Verpackungen
bestens geeignet. Erist sehr viel-
seitig”, erklért Isabell Schmidt,
IK-Referentin fir Umwelt und
nachhaltige Entwicklung. Kunst-
stoff biete Schutz, sei transparent
und dank des geringen Gewichts
der Verpackungen liefien sich
beim Transport Kostenund CO,-
Emissionen sparen. Und die Bran-
che will ihre Nachhaltigkeitsleis-
tung noch steigern. ,Ziel sind
unter anderem noch leichtere
Verpackungen und der weitere
Ausbau des Recyclings®, sagt
Schmidt.

Intelligente Verpackungen

Neueste Verpackungen bené-
tigen bei besserer Stabilitét we-
niger Material - doch nicht nur
das, sie miissen auch intelligenter
werden. Integrierte Zeit-Tempe-
ratur-Indikatoren oder Mikro-
chips geben auch jederzeit Aus-
kunft iiber den Qualitétszustand
des Produkts. Fiir die Produkt-
hersteller diirfte ,Smart Pa-
ckaging" daher ein groBes Thema
werden.

Wer seinen Kunden absolute
Produktsicherheit garantieren
will, muss die gesamte logistische
Kette von der Produktion bis zum
Verbraucher tiberwachen. Das gilt
besonders fiirleicht verderbliche

Nahrungsmittel und pharmazeu-
tische Produkte. Zeit-Temperatur-
Indikatoren zeigen heute den
Frischegrad exakt an. Experten
rechnen mit einem starken
Wachstum dieses ,Smart
Packaging“-Marktes. Der US-
Marktforscher Marketsand Mar-
kets schatzt, dass der weltweite
Umsatz mit intelligenten Verpa-
ckungen im Zeitraum 2010 bis
2015 um jahrlich 8,2% auf rund
24 Mrd. USD steigen wird. Dies
bezieht sich auch auf die Radio-
frequenztechnik (RFID). In die
Verpackungen integrierte Mikro-
chips sammeln {iber Sensoren
stetig Informationen iiber den
Zustand eines Produkts wie
Feuchte oder Temperatur und
schlagen bei Uber- oder Unter-
schreitung Alarm. Oder die Chips
helfen Patienten, Medikamente
in der richtigen Dosierung und
piinktlich einzunehmen.

Die Industrie sieht groBes Po-
tenzial in den Chips und treibt
ihre Entwicklung voran. Die Or-
ganic Electronics Association
(OE-A) z.B,, eine Arbeitsgruppe
im Verband Deutscher Maschi-
nen- und Anlagenbau (VDMA),
arbeitet an der Kommerzialisie-
rung druckbarer organischer
Elektronik. ,Preiswerte, diinne,
flexible Elektronik, die durch den
Aufbau auf flexiblen Polyester-
substraten leichtin Verpackungen
integriert werden kann, wird
kiinftig aus dem Handel nicht
mehr wegzudenken sein”, sagt
OE-A-Vorsitzender Wolfgang
Mildner. Auch auf der Interpack
wird die ,kommunizierende“
Verpackung ein wichtiges Thema
sein.

www.interpack.de
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